
《展示设计》教学大纲

学时64 学分4
一、课程基本信息

总学时：学时

总学分： 学分

二、课程简介

展示设计是为各种目的的展示活动提供环境及视觉设计的专门学科，涉及博物馆陈列、展览会、商店陈设以及各种团体的发布、演示活动等。它既是一门空间与场地的规划艺术，又是关于视觉传达的艺术。它是艺术设计学科的重要专业课程，是学生未来从事环境视觉设计所必需具备的重要专业设计能力之一。

三、相关课程的衔接

预修课程（编号）：人体工程学（00410370）

并修课程（编号）：无特别要求

四、教学的目的、要求与方法

（一）教学目的

通过本课程的教学，使学生掌握展示设计基本知识和基本理论；熟悉展示设计和相关学科的主要内容，提高学生展示设计意识，培养学生具有一定地运用所学知识进行展示策划设计的能力，为未来从事专业设计研究奠定基础。

（二）教学要求

通过教学让学生掌握展示设计的理论和设计基本方法，了解和掌握空间塑造在展览设计中的重要作用，限定空间的处理、利用、改造。要求学生在学习展示设计中掌握用什么内容、哪些展品采用何种设备、运用什么样的艺术手段来表现陈列主题，达到形式与内容的高度统一。

（三）教学方法

教学以理论讲授和实践辅导相结合,并针对不同阶段的课题,采用不同的教学方法,使学生掌握展示设计的原理,了解展示设计的规律,学习展示的设计方法和手段,并进行现代展示设计、创作。
五、教学内容及学时分配：

第1章 展示设计概述（2学时）

1.1走近展示——展示设计的概念；

1.2认识展示——展示设计的形式与范畴；

1.3了解展示——展示设计的程序与表达；

本章的重点和难点：了解展示设计本质及程序。

第2章展示空间的交流与尺度（4学时）

2.1展示空间与交流；

2.2展示空间与尺度；

2.3常用展示空间尺度；

本章的重点和难点：展示空间与交流，以及常用展示空间尺度。

第3章展示空间的策与划（12学时）

3.1展示空间设计的主题策划；

3.2展示空间的规划设计；

3.3展示空间的构成与形式；

本章的重点和难点：展示空间主题策划的方法及空间的构成与形式。

第4章展示空间氛围的塑与造（16学时）

4.1展示空间色彩设计；

4.2展示空间照明设计；

4.3展示空间版面设计；

4.4展示空间道具设计；

本章的重点和难点：展示空间色彩、照明、版面、道具等对空间氛围塑造的方法。

第5章分项设计展示设计（6学时）

5.1商业环境展示设计；

5.2展览会场类展示设计；

5.3博物馆、文化展馆类展示设计；

本章的重点和难点：不同类型展示环境设计的要素及方法。

实践学时（20学时）展示调研、模型设计制作
六、作业

以三到四人小组合作方式，按展示设计的方法为某一品牌（汽车、化妆品、手机、服装等）进行展示主题策划，要求学生确定一设计主题，并围绕该主题进行构思，包括入场券设计、海报招贴设计、品牌推广宣传册、展版设计等平面视觉策划，并按比例对该空间进行展示空间模型制作。

七、课程考核

以平时随堂作业成绩（30%）和最后一次规定作业成绩（70%）的综合分作为总评成绩。
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